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PROPOSITO DEL BOCC

TRANSFORMAR
LA GASTRONOMIA
BOLIVIANA EN UN

OR DE IDENTIDAD,




VISION

Ser el referente gastronomicoy
alimentario de Bolivia y Latinoamerica.

¢
MISION

Articular conocimiento, creatividad e innovacion L)
gastronomica para fortalecer la identidad
ulinaria boliviana y promover su desarrollo




EJES ESTRATEGI

1. Formacion Gastronomica y Gestion Culinaria
2. Investigacion Gastronomica y Alimentaria
3. Innovacion y Tecnologia Alimentaria
Emprendimiento y Desarrollo Productivo
romocion y Diplomacia Gastrondmica
enibilidad, Territorio y Comunidad




MODELO ORGANIZACIONAL

EI BOCC se estructura como un Centro de Formacion
y Innovacion Privado con cuatro areas clave:

&




ETAPAS



PROPOSITO Y VISION
DE LANZAMIENTO

Dar nacimiento al primer ecosistema
integral de formacion gastronomica en
Bolivia que une formacion,
investigacion, innovacion y patrimonio
alimentaria, para formar nuevas
generaciones dedicadas a la
gastronomia, capaces de transformar la
riqueza natural y ancestral del pais en

desarrollo sostenible



Vision

Bolivian Culinary Center tiene como propdsito
convertirse en un referente en formacion e
investigacion gastronomica asi como un centro de
impulso a emprendimientos gastronomicos y epicentro
de preservacion del patrimonio alimentario,
visibilizacion de las culturas alimentarias y formacion
de nuevas generaciones de gastronomos con las
capacidades y los conocimientos necesarios para
consolidar la gastronomia como uno de los pilares
fundamentales de la economia naranja y como motor
de transformacion y progreso sostenible de la regidn.



POSICIONAMIENTO ESTRATEGICO

» Qué somos. Un Centro de formacion gastrondmica, innovacion e incubadora de emprendimientos
gastronomicos.

* Por qué existimos. Para formar nuevas generaciones de gastronomos en un marco de respeto y
orgullo por la despensa natural de su pais, sus culturas alimentanas, su rnqueza natural y su talento

local, para desarrollar la economia naranja.

« Como lo hacemos A través de educacion tedrico- practica, investigacion y desarrollo.

* Para quiénes Jovenes interesados en las ciencias gastronomicas, profesionales de la gastronomia,
emprendedores y empresas alimentanas.

+ Diferenciador La dnica escuela culinaria que integra ensefianza gastrondmica, investigacion del
patnmonio alimentano nacional, innovacion, investigacion y desarrollo a partir de la despensa
natural boliviana y su biodiversidad. Diferenciadores Carrera-Universidad



Objetivos Estrategicos
De Marketing

1. Construir una marca aspiracional y contemporanea, que asocie el aprendizaje culinario con
creatividad, innovacion y orgullo boliviano.

2. Lograr la notoriedad de la marca BCC logrando 3 MM de alcance y 100k de interacciones
organicas durante la campafia.

3. Lograr el trafico web y la conversion de leads en la landing page oficial del BCC, alcanzando
una tasa de conversion del 5% entre visitantes interesados y postulantes registrados.

Objetivos Estrategicos
De Comunicacion

1. Lanzar el Bolivian Culinary Center como un hito para la gastronomia boliviana, mas que como una
institucion, mediante la campafia "Cocinamos un futuro con identidad y respeto por nuestras raices”.

2. Lograr presencia mediatica en mas de 15 medios nacionales e internacionales (TV, radio, prensa y
medios digitales) con un tono de innovacion y orgullo nacional.

3. Vincular emocionalmente la marca Unifranz con la narrativa de revalorizacién gastronémica boliviana,
fortaleciendo su posicionamiento como universidad innovadora y transformadora.



Propuesta de Valor Campana

“Cocinamos un futuro
con identidad y respeto
por nuestras raices.”



Promesa Central

Un espacio donde el conocimiento, la formacion, la
iInnovacion se fusionan para impulsar la gastronomia
boliviana como manifestacion cultural de identidad y

respeto por la diversidad y riqueza de nuestra raices.



Territorio de Marca

Innovacion con raices.

Creatividad con identidad.

Gastronomia con propdésito.



NARRATIVA DE MARCA

“En un pais megadiverso y de riqueza infinita, una tierra de
tradiciones y contrastes donde cada grano, hoja y raiz cuenta
una historia, nace el Bolivian Culinary Center, un espacio donde
la tradicion se mezcla con la ciencia, donde los saberes
ancestrales dialogan con la innovacién, donde cocinar se
convierte en un acto de identidad y transformacion, un lugar
donde empezamos a cocinar el futuro desde nuestras raices”



MENSAJE CENTRAL

« “Cocinamos el futuro desde nuestras raices.”
* Submensajes:
= “El sabor de la identidad boliviana.”

- “l a Gastronornia como manifestacidn de cultura viva™

* “Innovacién que nace del terriforio.”

TONO DE COMUNICACION
+ Natural y sensorial.

* Poético pero cientifico.
* Visualmente organico: tierra, fuego, colores naturales.

* Dptimista, educativo y transformador con alta carga emocional en imagenes sonidos y mensajes



Hashtags de campana

#CocinamosE|Futuro #SaboresDeBolivia #BoCCUnifranz
#GastronomiadeRaiz #Bolivia #FormacionGastrondmica
#GastronomiaUnifranz #BolivianCulinaryCenterUnifranz



EXPECTATIVA



NACIONAL
e 26 NOVIEMBRE: VIDEO REEL AJI EXPECTATIVA

e 3 DICIEMBRE: VIDEO REEL CACAO
e 10 DICIEMBRE: VIDEO REEL QUINUA

26 NOVIEMBRE
AL
11 DICIEMBRE  Jl <£pEs

e REELS QUE SALEN DEL CONTENIDO COLABORATIVO CON COMUNICACION
(ENTREVISTAS A COCINEROS/PUESTOS CALLEJEROS)




27 NOVIEMBRE: NOTA/VIDEONOTA: La riqueza de los ingredientes propios, segun los
que saben: Entrevista a 3 cocineros prestigiosos en La Paz y en Santa Cruz para hablar
de ingredientes que son de Bolivia y de los sabores que generan. Se puede abordar las

27 NOVIEMBRE combinaciones que solo los autores pueden lograr.

TOUR DE MEDIOS

1 DICIEMBRE: NOTA/VIDEONOTA/REEL: ;Qué es la cocina de autor y como se puede
potenciar en el pais? ;Como lograr la combinacion de saberes entre cocineros
famosos y cocineros que tienen negocios pequenos?

7 DICIEMBRE: NOTA/VIDEONOTA/REEL: Un recorrido por puestos callejeros y pequenos
cocineros: 2 por ciudad (scz. Lpzy CBBA)

AL
11 DICIEMBRE




LANZAMIENTO

12 DICIEMBRE EN LA PAZY SANTA CRUZ




HISTORIAS

REEL RESUMEN EN CADA SEDE

REEL CON ENTREVISTAS A CHEF INVITADOS
12 DICIEMBRE REEL CON ENTREVISTAS A ESTUDIANTES QUE ESTEN INTERESADOS EN LA

GASTRONOMIA
CONTENIDO DE INFLUENCERS INVITADOS AL EVENTO




e Invitacion a medios y directores de medios para la cena en que se va a lanzar el BCCy

la carrera de gastronomia. Se espera repercusiones en programas mananeros.
e Entrevistas con los lideres de opinion que tienen acuerdo con Unifranz
12 DICIEMBRE e Utilizar espacios de El Deber: Para ellas (hacer alianza); Qué semana; Periodismo mas
humano.




SOSTENIMIENTO



VIDEO RESUMEN DEL LANZAMIENTO NACIONAL
VIDEO RESUMEN POR SEDE

QUE ES EL BOCCY LA CARRERA
13 DICIEMBRE PORQUE LA GASTRONOMIA ES MOTOR DEL FUTURO
AL 30 ENERO CONOCIENDO A LOS DIRECTORES DE CARRERA/DOCENTES DE LA CARRERA

CONTENIDO ENFOCADO DE LA CARRERA: PERFIL, MENCIONES, AREAS DE FORMACION,
MATERIAS, ETC.




e Visibilizar el perfil de la carrera en notas periodisticas:

o Nota sobre la carrera de Gastronomia
o 3 notas para presentar a cada director de la carrera (La Paz y Santa Cruz; asi como a los
13 DICIEMBRE docentes mas destacados

AL 30 ENERO
e Nota de los primeros hitos del BOCC




